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内容简介

大学生创业是我国创业研究领域中的热点问题。本书以权变理论、认知理论和自我效能
、资源基础理论和创业机会观为理论基础，提出了创业者自我效能、创业资源、创业机
会与商业模式匹配的创业模型。并以创业绩效作为判别标准，采取调节型匹配关系研究
范式，实证研究了创业者自我效能、创业资源、创业机会与商业模式的匹配关系以及大
学生创业企业选择商业模式的依据和行为倾向两个问题。
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