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内容简介

本书是教育部“高等教育面向21世纪教学内容和课程体系改革计划”的研究成果，是面
向21世纪课程教材。曾获教育部优秀教学成果二等奖。
  本书试图以新的视角构建自身的理论框架和主要内容。修订版从经济全球化和信息化
、网络化的世界视角出发，以我国传媒业承担的社会责任和促进社会进步和文明建设的
历史使命为依归，积极审视和考量我国传媒业的形态、业态和生态，试图从中总结出传
媒业在经营管理方面的基本观念、基本经验和基本规律。作者在本书的质的诉求上，更
多的是希望在理论上达致学理的清晰与凝练；实务上的可操作性和条理分明，使之更加
贴近新闻事业向媒介产业过渡中的变化进程，从而进一步加强本书的针对性、实践性和
理论性。读者也可从中窥见自本书出版至今的10年间媒介产业的种种变化，以及本书作
者对这一变化的理性审视和理论剖析。
  本书可作为高等院校新闻传播专业教材，也可供社会新闻从业人员阅读。
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