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内容简介

《全媒体时代央广品牌建设路径探索--以音乐节目中心为范例》从全媒体时代央广的品
牌化建设入手，以央广音乐节目中心的《中国TOP排行榜》和《全球流行音乐金榜》两
个**节目为中心，详细阐述了央广品牌建设的现状、趋势和未来。融合了作者刘灵爽对
央广品牌认真研究后的心得。  
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