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内容简介

    本书结合学术的角度和商业媒体的角度，趣味化地阐述奢侈品行业的学术知识，
实例结合理论，避免深奥晦涩的文字给读者带来阅读的不便，兼顾知识性、可读性与趣
味性。笔者以通俗易懂的语言讲述奢侈品的来龙去脉。包括奢侈品的界定，奢侈品的历
史，奢侈品的演化，奢侈品的经济，奢侈品的设计，奢侈品的消费，奢侈品的经营，奢
侈品的危机等内容。由浅入深，层层递进。本书是以述说的方式对奢侈品知识的基本普
及，有助于读者快速的对奢侈品行业产生基础性了解。
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