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内容简介

互联网自从20世纪90年代中后期在我国盛行以后，相应的管理问题接踵而来。这一问题
不仅对我国的媒介管理产生困扰，在国际社会也成为普遍关注的问题。互联网作为一种
新型的传播媒介，融大众传播、人际传播、组织传播于一体，是传统媒介功能的融合与
提升。它在技术上实现了传播内容与传播形式的去中心化、分散化和多元化，对传统媒
介管理体制产生极大的冲击。其结果：在信息传播层面，互联网推动了信息多元化发展
，同时也造成社会主流价值的迷失，使传统主流媒体的价值导向难以实现；在人际交往
层面，互联网淹没了社会化赋予个体的特殊身份，导致个体社会属性与自然属性的分离
，使传统舆论影响、环境约束失去效力；在社会结构层面，互联网摧毁了传统金字塔式
的等级结构，以扁平化网状社会冲击现有社会秩序，使传统自上而下的权力管理力不能
及。
  《中外传媒体制创新丛书》以中央文化体制改革的指导方针为标尺，观察中国正在全
面展开的传媒体制改革的生动实践，以中国传媒体制改革的丰富经验和海外五国传媒体
制的广阔图景印证中国文化体制改革的目标设计与现实期待。本书为丛书的其中一册，
评价了韩国传媒体制的形成、特色及沿革，以作他山之石，为中国传媒体制的改革与创
新提供参照与借鉴。
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