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编辑推荐

我们犯的重要错误之一是错将‘品牌形象’（我们实际上是什么）当作了‘品牌识别’
（我们希望成功的）——这正是这本具有真灼见的著作探讨的著许多问题之一。在本书
中，品牌管理领域*负盛名的大师戴维阿克将告诉您如何建立、管理品牌识别系统，衡量
品牌资产，打造强势品牌。每家公司都能从阿克博士提倡的对品牌的反省中获益。
 

内容简介

本书提出的理论模型和问题均通过案研究和实例加以阐述。抽象型需要放在描述的环境
中，才能帮助读者理清思路，并激发研究品牌及其管理的新思路。另外，作者引用了相
关学术研究成果，以支持本书的探讨或模拟的流程如何发挥作用的假设。
  阿克的品牌系统及其对品牌资产衡量的探讨将从根本上改变我们对市场营销的看法。

作者简介

戴维�阿克是加州大学伯克利分校哈斯商学院营销战略E.T.Grether教授,编撰和发表了有
关品牌、广告、企业战略方在的80多篇文章和10多本著作，包括《管理品牌资产》、《
创建强势品牌》、《发展企业战略》、《市场调研》等。因为他在营销学方面的杰出贡
献，阿克于1996的获保
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