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内容简介

在这本书里，讲述的是一个电视节庆活动，展示的是一群电视人组织创办的大众娱乐活
动。我们汇编它，是因为这里记录了浙江广电集团举办中国电视观众节的生动历程和精
彩瞬间以及他们对于推动和创新大众文化的全新认知和不懈追求。我们的电视，自诞生
之日起就是被仰视的。它集国家政治、现代技术和精英文化于一体，登高远播，凌空独
步，传入千家万户，引来万人空巷。作为一种新型文化，它的影响面、渗透力和关注度
是以往任何媒体所无法企及的。在相当一个时期，我们置身于这种居高临下的精英文化
之中，执着辛劳且乐此不疲，沉醉其间而陶然自得。
然而问题在于，电视其实是大众传媒，电视文化终究是大众文化，以什么样的媒体姿态
面向大众，以怎样的文化创造来赢得大众，成了市场经济条件下中国电视必须回答、践
行的重要命题和职业使命。
基此，浙江广电集团于2006年创办了“中国�电视观众节”。观众节以“回报观众、回
报社会”为宗旨，突出 “参与、热闹、娱乐、开放”，注重活动创意的独特性、活动主
体的大众性、活动形态的互动性、活动元素的娱乐性，每年都吸引上千万观众的热情参
与，产生了广泛的传播效应，被广大群众誉为“观众的节日”、“文化的盛典”，被业
界学者称作“电视的榜样”、“创新的范例”。 在这本书里，讲述的是一个电视节庆活
动，展示的是一群电视人组织创办的大众娱乐活动。我们汇编它，是因为这里记录了浙
江广电集团举办中国电视观众节的生动历程和精彩瞬间以及他们对于推动和创新大众文
化的全新认知和不懈追求。我们的电视，自诞生之日起就是被仰视的。它集国家政治、
现代技术和精英文化于一体，登高远播，凌空独步，传入千家万户，引来万人空巷。作
为一种新型文化，它的影响面、渗透力和关注度是以往任何媒体所无法企及的。在相当
一个时期，我们置身于这种居高临下的精英文化之中，执着辛劳且乐此不疲，沉醉其间
而陶然自得。 然而问题在于，电视其实是大众传媒，电视文化终究是大众文化，以什么
样的媒体姿态面向大众，以怎样的文化创造来赢得大众，成了市场经济条件下中国电视
必须回答、践行的重要命题和职业使命。
基此，浙江广电集团于2006年创办了“中国�电视观众节”。观众节以“回报观众、回
报社会”为宗旨，突出 “参与、热闹、娱乐、开放”，注重活动创意的独特性、活动主
体的大众性、活动形态的互动性、活动元素的娱乐性，每年都吸引上千万观众的热情参
与，产生了广泛的传播效应，被广大群众誉为“观众的节日”、“文化的盛典”，被业
界学者称作“电视的榜样”、“创新的范例”。
观众节已成功举办了三届，其社会影响与日俱增。我认为，从很大程度上说，观众节的
实践意义和创新价值，就在于它实现了电视精英文化与大众文化的有机契合。 正是在观
众节，我们变换了姿态，把观众作为参与主体，根据观众意愿调整节目遴选标准和编播
方式，使观众成为内容的创造者和传播者，产生授受双方的“自己人效应”，达到彼此
的深度认同。 正是在观众节，我们营造了娱乐，不仅满足观众对信息资讯的需求，更是
提供开心放松的娱乐体验，以多姿多彩的大型系列活动和特色文艺演播，广泛吸引观众
参与，点燃大众娱乐激情，满足现代人们快乐生活的精神诉求。
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