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内容简介

     本书是国内第一部对中国大学出版进行整体文化研究的学术专著，是作者在博
士论文的基础上修改增补而成的。 本书从中国大学出版的历史发展入手，勾勒了中国大
学出版发展的四个阶段，研究了大学出版发展的总体格局，并以个案分析的方法，探究
了外研社、中国人民大学出版社、广西师范大学出版社等五家出版社的有代表性的发展
模式，最后提出了“大学出版精神”这一具有独创性的理论，并对大学出版的进一步发
展提出了对策。 本书是出版研究领域内不可多得的高质量的学术著作，对于推动大学出
版研究具有重要的意义。

作者简介

     肖启明，著名出版人。广西师范大学出版社社长，编审。1998年首届“全国高
校出版系统先进工作者”；2000年第三届“全国百佳出版工作者”；2001年“自治区有
突出贡献科技人员”；2004年新闻出版总署“全国新闻出版业有突出贡献的中青年专家
”，2004年新浪网和《出版人》杂志“中国书业年度评选”活动中当选的年度出版人。
他率领的广西师大出版社，以积累知识，传承文明，提升精神境界，推动社会进步为使
命，矢志不渝地倡导人文精神，成功实现了由地方教辅图书出版社向全国性的教育和学
术文化出版强社的转型，成为大学出版社以至全国出版界中思想文化图书出版的佼佼者
，影响了中国人的阅读趣味。以他为代表的广西师范大学出版社创立的“贝贝特策划”
，已成为中国出版界响亮的品牌，是边远少数民族地区出版社积极开拓，走向全国的成
功范例；广西师范大学出版社的发展道路也因此被业界称为“广西师大社模式”，为出
版业的发展提供了宝贵的经验。
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