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编辑推荐

标题是一门艺术，是一门带有创造性、科学性，规律性的艺术。新闻标题同样如此，它
是新闻的重要组成部分，是新闻信息为受众所接受的必经通道，是新闻发生作用的起始
点，是新闻的一双眼睛。它不能离开新闻而单任存在，但它又能独具一体，有自己独有
的特色。本书正是着力于研究这一独具一体的特点和规律。作者将自己多年的研究成果
与制作体会结合大量实例分析，紧紧围绕制题的现实需要，立论行文，力求做到立足实
用、入世入时，言之有物，耐读有用，在认知上与实际操作上给读者以启发和帮助。 

内容简介

新闻标题的出现与发展有着悠久的历史，经历了漫长的发展过程。它凝结着人类的思想
和智慧，集聚了科学技术的发明创造和新闻实践活动的经验和成果。
标题是一门艺术，是一门带有创造性、科学性，规律性的艺术。新闻标题同样如此，它
是新闻的重要组成部分，是新闻信息为受众所接受的必经通道，是新闻发生作用的起始
点，是新闻的一双眼睛。它不能离开新闻而单任存在，但它又能独具一体，有自己独有
的特色。本书正是着力于研究这一独具一体的特点和规律。作者将自己多年的研究成果
与制作体会结合大量实例分析，紧紧围绕制题的现实需要，立论行文，力求做到立足实
用、入世入时，言之有物，耐读有用，在认知上与实际操作上给读者以启发和帮助。
新闻标题是新闻的重要组成部分，不可能离开新闻的而单独存在，但它又能独具一体，
有众多独有的特色。新闻标题的制作艺术正是要着力于研究这独具一体的特点和规律。
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