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内容简介

在整个影视传媒业向前演进的过程中，传媒文案起到了基础性作用，它为后期的影视行
为提供依据和蓝本，是影视作品得以顺利完成并获得良好效果的重要保证。
  本书将影视传媒活动中所涉及的文案加以归类，重点介绍了电视新闻类节目、电视谈
话类节目、电视文艺类节目、影视剧、纪录片、电视广告以及包装策划七种影视类型的
文案写作，以丰富翔实的资料、积极探索的姿态，整理揭示出影视传媒文案写作的基本
规律、格式和方法，为影视文案的创作提供了有益的指导与借鉴。
  本书各章节由“本章要点”、“基本内容”、“思考与练习”、“文案范例”和“评
析”五个部分组成，将文案写作理论和具体实践有机结合，内容充实，视野开阔，案例
新鲜生动，既可作高等院校相关专业的教材，也是影视节目策划者、编撰者等人员的重
要参考书。
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