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内容简介

中国政法大学出版社是国家教育部直属重点大学中国政法大学主办的高校法学类专业出
版机构，其宗旨是为中国法学教育、法学研究服务。多年来我社始终把法学教材建设放
在首位，向广大读者提供研究生、本科、专科、高职、中专等各种层次、多种系列的精
品法学教材，其中很多教材荣获国家教育部、司法部、新闻出版总署等部委的优秀教材
奖，是我国重要的法学教材出版基地之一。

作者简介

杨森，西北政法大学副教授，公司与企业法教研室主任，经济法专业硕士研究生导师，
西安仲裁委员会仲裁员。主要研究方向：商法、经济法。
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第一编 企业法的一般理论
第一章 企业与企业法
第一节 企业概述
一、企业的含义
企业的产生是人类社会历史发展到一定阶段的产物，企业是伴随着人类社会的发展一步
一步逐渐完善的社会组织，它与人类社会的整体发展存在着密不可分的联系。
  “企业”一词，中国汉语中原本没有这一概念，它是日本学者根据英语“Enterprise”
翻译而来，后传人中国。 如今，在现代社会中，企业已成为人们较熟悉的概念。但是，
要准确地抽象概括出企业的定义，并非易事。这主要是因为企业作为一种社会组织，涉
及多个学科研究，而这些学科研究的任务、目的等不同，对企业本质揭示的侧重点也就
不同，因此概括出的概念差异很大。西方学者F.J.马克卢普认为，社会科学已列举出来的
企业概念至少有21种，日本学者将其进一步概括为8种，国外学者从法律的角度给企业所
下的定义有6种。 此外，近几年来，中国的学者又在自己的著作中，从不同的角度给企
业下定义，然而学术界就“企业”一词至今还没有形成统一的概念。
我们认为，企业是指投资者依法设立的以营利为目的的经济组织。
至于企业与公司这两个概念，在我国使用中，有时将二者等同，有时则有区分。企业与
公司是种属概念的关系，企业的外延包括公司，从这个角度讲，公司是企业发展过程中
出现的高级组织形式或组织形态。
二、企业的法律特征
  企业作为一种社会组织，具有以下法律特征：
  1.法定性。为了社会发展的有序性、交易的安全性，凡是欲以营利为目的，并具有一
定规模性的开展经营活动的组织，必须得到社会的认可，即法律上的承认。所以，企业



无论经营什么、规模大小，它的产生必须依法设立。这就表明，企业作为法律主体的存
在，应严格依据法律规定的条件、程序进行设立注册登记。
  2.主体性。企业与自然人不同，企业要作为法律主体，必须借助法律的赋予。企业主
体资格的产生、变更、终止均有法律规定。同时，企业要自主经营，进行一系列的活动
，必须要有一定的主体资格，这是社会发展的客观需要。
  3.营利性。从设立的初衷以及经营的目的来看，企业是以营利为目的的经济组织。营
利性表现为，企业以最小的投资，谋取最大的利润，营利目标的实现既是企业设立的目
的，又是企业存续的前提。否则，企业就无法生存，将在激烈的市场竞争中被淘汰。
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