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编辑推荐

本书集典型案例、新闻作品和作者采写体会于一体，是一部采写实践与新闻理论相结合
的专著。无论对于新闻院校的师生，还是广大新闻采编工作者、基层通讯员，都有一定
的参考价值。

内容简介

独家新闻是当前各媒体竞争的一把“利器”，也是媒体记者梦寐以求的报道内容。如何
发现独家新闻、怎样通过策划放大独家新闻的轰动效应，独家新闻幕后还有哪些未闻的
“新闻”⋯⋯本书不是新闻作品集，也不是纯新闻理论研究，而是一部集典型案例、新
闻作品和作者采写体会于一体、采写实践与新闻理论相结合的专著。 本书作者长期工作
在新闻一线，有较强的新闻敏感，曾发现并报道了一批有影响的独家新闻，不仅如此，
作者在书中披露了大量深具启发性的独家新闻“台前幕后”，同时，作者还结合独家新
闻采写实践，在加强新闻创新、策划独家报道、引导舆论、服务读者需求等方面给出了
自己独到的见解。这些，无论对于新闻院校的师生，还是广大新闻采编工作者、基层通
讯员，都有一定的参考价值。

作者简介

田宜龙，河南日报时政要闻采访部副主任，主任记者，河南省青联委员。
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在线试读部分章节

寻找独家新闻
独家新闻具有独特魅力
科技改变一切，科技超乎想像。
当纸质媒体自叹不如广播、电视传播速度之快时，互联网、手机、移动多媒体等新媒体
又将它们统统甩在了后面。“移动媒体比互联网快，互联网比广播电视传播快，电视新
闻比报纸新闻快”，新闻的发生由以天计算的“新近”，已经变为论分读秒的“正在”
。 “特别是网络新闻的时效性、丰富性、公开性、交互性和畅通性，使我们的传统媒体
难以望其项背。”上海市新闻学会名誉会长、新民晚报社原总编辑丁法章曾发出这样的
感慨。
  在报纸、广播、电视、杂志等传统媒体和以互联网（含博客、微博）、手机、移动多
媒体等新媒体共存融合的全媒体时代，一个媒体占有新闻资源多寡，尤其是捕捉独家新
闻能力的强弱，一定程度上直接影响着其舆论引导力、社会影响力的大小和在读者心目
中位置的高低。
无论是传统媒体独霸天下的过去时代，还是新媒体气势如虹的当今时代，独家新闻都具
有独特魅力，成为媒体竞争、争夺眼球的一把“利器”。
在“大兵压境”、“兵临城下”的情势下，传统媒体尤其是党报难道只按兵不动，甘拜
下风？答案是否定的。
作为党委和政府的喉舌，作为我国新闻战线的主力军，党报要发挥其在人民群众中的影
响力和号召力，就要在重大事件中有党报记者的身影，在重大政策问题上有党报记者的
声音，率先抢占舆论的制高点，在覆盖范围内的舆论场中“挂帅”当“主角”，起到“
一锤定音”的作用。
尽管当前独家享用重大信息的难度越来越大，独家发布重大新闻的可能性越来越小，但
党报等传统媒体还是要发挥其拥有的党政机关资源优势，改变“等、靠、要”坐等上门
的思想，增强“独家”意识，积极主动出击，善于发现和挖掘独家新闻，尽可能形成党
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报的相对优势和报纸品牌，让潜在和分散的读者群体向党报汇集。
 市场经济下，党报要想在纷繁竞争中获取社会效益和经济效益的双丰收，就必须加大
对独家新闻的报道力度，鼓励记者多抓、多写独家新闻，提高报纸的核心竞争力。
独家新闻就是“独特的发现”
  何谓独家新闻？《新闻学大辞典》解释为：“由一家新闻机构向外界发布的新闻。”
《中国新闻实用大辞典》定义为：“只一家媒体报道或一家媒体率先报道的新闻。”
在传播手段日益发达，新闻竞争趋向白热化的新形势下，一家媒体想垄断独家信息的难
度越来越大，独家新闻的含义也已发生了变化，正在从时效抢先、事实播报的独家更多
转向思想深度、价值发现的独家。
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