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内容简介

广告摄影作为摄影艺术中极其重要的领域之一，历史并不久。20世纪20年代以来，广告
摄影随着商业经济的迅猛发展和科学技术的不断进步而逐步发展起来。进入21世纪，现
代数字技术全面进入广告摄影领域，使广告摄影艺术进入更加多元的表现时代。
  广告摄影广泛用于商品包装、海报招贴、时装展览、报纸杂志和网络广告等商业领域
。它是一门集摄影技术、平面视觉设计、广告学等于一身的综合学科，具有广阔的知识
面和很强的实用性。
  本书共分为五个部分，系统讲述了广告摄影的定义、特性、发展历程，广告摄影与艺
术摄影的区别，广告摄影在媒介上的应用分类与特点，广告摄影的作业流程，及广告摄
影师的知识结构与职业特征以及专业器材设备，重点分析了广告摄影的用光技巧和各类
题材的拍摄技法与实践，对广告摄影创意与表现方法也作了精辟的阐述。本书文字精练
、语言简洁，通俗易懂，重点突出作品的视觉感受。书中收录了国内外部分名家、专业
摄影师，国内高等院校摄影专业多位教师以及部分优秀的学生作品，注重实用性、艺术
性、多元性以及丰富性。本教材可供高等院校艺术相关专业的学生和广大摄影爱好者学
习之用，也可供专业摄影人士作参考之用。
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