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内容简介

'你知道自己為什麼會變成「月光族」？家裡為什麼會囤起成堆的無用品？為什麼無法抗
拒「限量特賣」或「買一送一」？為什麼天天都想到便利商店買物集點？
因為，你被行銷操作、催眠了。
「認真的女人最美麗」，所以女人辛苦工作後就該好好地犒賞自己；「好險，有南山」
，想要保險就想到可以選擇南山；「一把抵兩把，何須瑪利亞」，拖地要乾淨就找「3M
的瑪麗亞拖把」⋯⋯這些廣告slogan鋪天蓋地，狂掃我們視聽，消費時不免做出下意識
的反射，難道我們被催眠了嗎？
這期集點換「Hello Kitty磁鐵」，下期改瘋「Hello Kit
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許安琪
理性和屬世的身分是留美博士、世新大學教授⋯⋯感性和屬靈的角色只想當個單純的天
使⋯⋯愛人與助人，自由自在，大笑大哭。愛凱蒂貓，卻不愛貓。潛意識裡幻想擁有凱
蒂優雅的貴族氣質，意識生活中卻有大麥町耿直的庶民個性。愛第二故鄉孟菲斯的爵士
風情，卻無法享受小鎮的單純慢活。潛意識裡嚮往貓王的音樂性格，意識生活中雜食閱
讀與閱聽。愛莫內的新印象派畫風，卻一點也捕捉不到光。潛意識裡極度追尋創意想像
的空間，因為意識生活中充滿限度且保守規律的時間感。愛孤獨，卻一點也不寂寞。潛
意識裡識讀且抗拒從眾媚俗的行銷技倆，意識生活中卻隨波逐流焦慮地集點換贈品或買
一送一。意識，努力指導我的行為，但，潛意識，卻收買我的心。曾任職於東方廣告、
奧美廣告，現於大學教授整合行銷傳播、廣告心理學、廣告創意概論、廣告策略與企畫
、消費行為、消費者與公眾研究等課程。著有《廣告創意：概念與操作》、《廣告學原
理》等專書。
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