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内容简介

《城镇品牌营销(修订版)》是对作者李锦魁多年的城镇品牌营销实战的经验总结。城镇
的规划，必须为城市的发展疏通经络，但我国当前的城镇规划还存在一定的误区，如何
认识一座城镇的本质，是如何完成规划模型的构建的具体措施，是走出误区和解决问题
的关键。城镇的定位，是城市品牌营销的中心，在定位时代已经到来的今天，要以真实
性，导向性，美誉性，认同性的原则，才能正确掌握城镇定位的方法。本书对城市的领
导者和相关学者具有很实际的指导意义。  
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