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内容简介

《中国数字出版内容国际传播研究》共五个章节，各个章节内容分别是：第1章中国数字
出版内容国际传播的动力与机遇；第2章中国数字出版内容国际传播模式；第3章中国数
字出版内容国际传播困境分析；第4章数字出版内容国际传播的海外借鉴；第5章中国数
字出版内容国际传播策略。
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赵树旺，河北大学新闻传播学院副教授，博士，硕士生导师。美国太平洋大学访问学者
。主要研究方向为数字出版、新媒体、国际传播。出版《新闻传播学专业英语》《编辑
出版学专业英语》《传播学研究方法——讨论与评价》《美国社交媒体的冲击与影响》
等著作。主持和参与科研项目十余顼，发表论文四十余篇。                    
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在线试读部分章节

电子书传播模式主要适用于大众出版内容。京 东图书的海外网站自2012年10月上线以来
，文学类图书销量位居榜首，占图书总销量的24.4%，主要购买群体为海外华人以及对汉
语和中国文学感兴趣的海外人士。
国内各家出版商都在致力于拓展电子书国际传播的种类及覆盖范围。2010年，安徽出版
集团与韩国最大的政府漫画事业机构富川漫画情报中心联手打造“学习型漫画品牌系列
之《魔术笔记》”，在中韩两国同步发行，并成功借助iPad实现了电子书的全球发行。
在该项目的带动下，一批原创本土漫画如《黑脸大包公》《啊拉唧嘶系列幽默漫画》相
继登陆各种传媒终端，实现全球同步销售。皖版集团每月还会定期整理、筛选、上线近2
0种图书，使其登陆各种传媒终端。2011年年初，山西科学技术出版社的一批武术保健类
图书引起加拿大一家电子公司的兴趣。经过多次协商，山西科学技术出版社与这家公司
签署了网络电子出版协议。至2011年年底，山西出版传媒集团共有36种电子书实现输出
，其中13种武术图书输出到加拿大，是晋版图书电子版首次走向欧美市场。科学出版社
的重量级图书《中国植物志》《中国出土玉器全集》等都已做成了离线数字阅读产品，



受到海外读者的关注。截至2012年，该社已累计出口在线及离线数字产品200余项。
有些国际数字出版商或数字图书馆成为中国电子书国际传播的重要合作对象，如美国圣
智学习集团。2012年，新华文轩出版传媒股份有限公司在数字出版领域与美国圣智学习
集团开展深度合作，积极利用圣智学习的电子书平台——圣智盖尔电子图书馆，为海外
用户提供能够反映当代中国经济、社会、文化发展的大批量权威电子书。2013年，江苏
人民出版社出版的78卷、4000万字的《南京大屠杀史料集》和10卷、500多万字的《中国
近代通史》进入圣智盖尔电子图书馆，全球读者可通过该电子平台阅读和利用这两部大
型出版物。2013年3月，安徽教育网络出版有限公司向美国圣智出版集团输出了《李鸿章
全集》《胡适全集》等电子书，加强了该公司在国际市场中的认知度。
同时，中国文著协已经与亚马逊展开合作，着力打造“中国电子书海外版权推广平台”
，致力于利用海外资源和渠道，为广大作者和中小出版社搭建电子书传播平台。 
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