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我们为什么向你推荐这本书 作者前言 第一章 广告效应的两难处境
一、品牌广告与效果——一半的广告费用打了水漂 二、企业的风险
三、广告业的心态——无效广告作为既成事实
四、如何提高广告效益——广告业的战略挑战 五、广告业需要另辟新径！ 第二章
未来的品牌管理 一、目标的诞生 二、调查研究 三、b/w模式 四、如何操作b/w模式？
五、实战中的检验 六、小结 第三章 动机圈之一：价值篇 一、诉诸需求的广告战略
二、诉诸指标的广告战略 三、诉诸情感的广告战略 四、诉诸引导的广告战略 五、结论
第四章 动机圈之二：规范篇 一、合乎规范广告战略 二、良心广告战略
三、惩罚广告战略 四、不和谐广告 五、冲破常规广告战略 六、结论 第五章
动机圈之三：习惯篇 一、分类广告战略 二、分级广告战略 三、替代广告战略
四、新目标顾客广告战略 五、情景化广告战略 六、结论 第六章 动机圈之四：身份篇
一、信条广告战略 二、性格广告战略 三、明星广告战略 四、结论 第七章
动机圈之五：情感篇 一、情感转移广告战略 二、憧憬广告战略 三、生活方式广告战略
四、小说式广告战略 五、结论 第八章 如何利用b/w模式工作 一、b/w模式是一个工具箱
二、一个在啤酒品牌上应用的实例 三、动机圈模拟研究：“价值”
四、动机圈模拟研究：“规范” 五、动机圈模拟研究：“习惯”
六、动机圈模拟研究：“身份” 七、动机圈模拟研究：“情感” 八、小结 第九章
自己的策划案例 一、西门子S4强力手机案例 二、西门子S6手机案例 三、人寿保险案例
结束语 附录 作者分析过的成功品牌
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