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编辑推荐

 

内容简介

《国际经贸基础》是根据国家教育部《面向对世纪职业学校课程与专业教材体系改革的
研究与实验》的精神，适用于非国际商务专业或涉外短期培训的综合性教材。课程设置
是将《国际贸易》、《中国对外贸易概论》、《国际贸易实务》、《国际贸易地理人》
、《国际投资》、《国际金融》、《国际市场营销》和《国际商法》的教材合并，以“
打破专业条块、削枝强杆、够用为度”为原则，将原教材中重复、交叉、偏多、偏难的
理论和知识删除或简化，增大技能训练量。教材体系分为上编（国际贸易理论与政策）
，中编（国际经贸实务）下编（国际商法）。为教学需求和学生的学习特点，我们特地
编写了配套的教师用书和练习册及参考答案两本书，供老师和学生使用。
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