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内容简介

本书在作者多年来设计与心理学课程的教学体会上，参阅了心理学、美学和创造学等多
种著作，特别是参考国内各位学者关于设计心理学的内涵界定和理论框架编写而成。作
为设计心理学研究的补充，本书建构了一个较为完整的构架，全书共分九章，包括绪论(
设计心理学概述)、设计心理学的理论基础、设计心理学的研究方法、个体行为与设计师
心理、设计的审美心理、设计与消费者行为、视觉设计心理、设计效果心理评价和设计
心理学实验设计等内容。作者在广泛吸收和应用国内本学科领域已有的研究成果的同时
，对设计师心理、产品体验和设计心理学实验设计等方面有较深入的阐述。
  本书适合于高等院校艺术设计专业的师生使用，也适用于设计师和艺术设计爱好者。

作者简介

赵伟军，男，1970年7月10日生，湖南邵东人，硕士，武汉理工大学艺术与设计学院在读
博士生。湖南工业大学包装艺术设计学院副教授，硕士生导师。湖南省株洲市设计艺术
家协会秘书长，美国设计管理协会（DMI）注册会员。主要从事设计艺术管理、设计心
理学和设计教育的教学和研究
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