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编辑推荐

这本著作的论述涵盖了文化经济的诸多部门，从服装和家具之类的手工业到电影和唱片
等现代媒体产业。这些产业部门生产的商品蕴藏着丰富的审美内容和符号内容。斯科特
指出了这些意义符码如何与经济规则相关联以及它们如何呈现出独特的象征形式。
  这本著作还充分阐释了世界性城市作为创造和创新力量之源的作用，并特别关注了两
个世界性城市——巴黎和洛杉矶。难能可贵的是，这本著作论述了文化商品的政治经济
学以及日益增强的文化商业化和文化全球化趋势所带来的重重困境。这本著作将成为文
化研究、文化创意产业、社会学和地理学等学科研究者进行深入研究的必备读物。  

内容简介

本书主要从文化、经济与技术相互融合的角度探讨了文化生产与城市产业集聚之间的密
切关系，阐释了现代文化产业的经济逻辑和经济结构，并说明了世界性城市成为现代文
化产业发祥地的根本原因。
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