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编辑推荐

本书以指导和帮助读者掌握营销分析，营销规划方法为目的，系统地阐述了营销策划方
法、重点讨论了营销战略分析与规划，内容涉及营销战略的概念、营销形势分析、营销
战略的设计与实施，以及战略联盟、竞争性优势等全新概念。全书内容深入浅出、语言
通俗流畅、大量的案例分析更使其具有极的实用性。 
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