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内容简介

《中国文化发展与和谐文化建设（套装上下册）》是中国文化发展战略研究的一个重要
成果。它使过去关于文化战略那种分散的、个别的、行业化的研究整合成为了一种集中
的、总体性的、国家性质的研究。在这样一个高端的学术平台上，凝聚和体现了文化管
理部门和人文艺术研究领域的专家、学者、管理者对于文化发展战略研究的理性思考。
论文集的内容包括了文化事业和文化产业的发展政策与策略、文化核心价值观的承传与
重构、非物质文化遗产的承传与保护、国家文化安全的现实问题、国家形象的塑造与传
播、中国文化“走出去”战略、公共文化服务体系的建构等诸多重要的理论问题与现实
问题，虽然论题的领域不同、各自研究的方法也并不一致，但是作者都把研究的宗旨与
国家文化发展战略联系起来，都与推进中国文化的现实发展联系起来。
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