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前 言

中国文化其实一直在往外走。古代丝绸之路（无论是陆上的还是海上的）开辟的过程，
也是中国文化走出去的过程。中国古代没有疆域的概念。中国有多大？文化辐射所及之
处，接受了中国文化的疆域，无论其距中原多远，它都是中国的“疆域”，而这个“疆
域”，从历史来看，一直在扩大，只是到了鸦片战争之后才被列强蚕食。14世纪到16世
纪，中国文化与文明经由西方的旅行家、传教士在欧洲掀起了中国思想热，对欧洲后来
的启蒙运动产生了不可抹灭的影响。19世纪以后西学东渐，中国文化从向外辐射变为向
内自省、怀疑甚至否定。
今天，随着中国经济实力的增强，中国在国际上的影响日益扩大，文化向外辐射的需求
凸显出来。然而，今天世界的格局与400年前的格局不可同日而语。如果说当年中国的文
化走出去不是一种主动的行为，那么今天的文化走出去则是一种国家发展的内在主观与
外在客观的需求。内在主观需求是说我们要告诉世界，中国的崛起并不会造成对他国的
威胁，因为中国的文化与文明发展的轨迹和历史证明了这一点。外在客观需求，是因为
国际上想从文化、文明的高度认识中国，从而能更明智地与中国打交道。
由于今非昔比，我们的文化在如何走出去这个问题上有很多东西需要向西方学习。因此
，吸收与借鉴西方文化走出去的经验，无疑可以帮助我们在国际上传播中国文化与文明
的努力中取得更加有效的积极的结果。
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