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内容简介

中国福利*市场营销研究丛书是作者集近30年的营销理论与实战研究经验，经过深入的调
查研究，在密切联系市场营销理论和中国福利*市场营销实践的基础上，广泛吸收相关学
科的知识完成的。它的出版，在丰富和扩展市场营销研究领域方面填补了*市场的空白。
本书是对中国福利*营销的基本理论和基本实践的研究，总结已有的研究成果，提出了新
的市场营销概念、地位、体系，设计了中国福利*营销的基本流程。
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