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内容简介

《企业债务融资决策与产品竞争决策的互动关系研究》在借鉴和吸收国外相关研究成果
的基础上，结合我国企业债务融资和产品市场竞争的特点，希望对债务融资决策和产品
市场竞争决策之间的互动关系作出较为深入的研究。本书从四个维度：债务融资决策对
产品市场竞争的影响作用、产品市场竞争对债务融资的决策、品牌影响下的债务融资与
广告竞争行为的关系以及产品市场竞争与管理者激励展开分析；这四个维度中，前两个
维度是研究问题的核心，而后两个维度，则是研究问题的进一步拓展。我们希望本书的
研究，能够初步窥探资本市场债务融资与产品市场竞争决策之间相互影响的作用机制和
传导路径。
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