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内容简介

本书是一本配合普通高等教育“十五”*规划教材《出版学基础》学习的参考书，可供高
等学校编辑出版学专业师生和编辑、出版、发行实践工作者学习、参考。全书内容按照
学习和研究出版学基础理论的实际需要分为七个部分，由多位作者分别编撰完成。
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