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内容简介

《体育经纪人》一书问世迄今已经4年多了，在此期间，我国的体育事业取得了巨大的成
就和进步。经过这次修订、提炼重新整合出版，内容更加丰满和完善，更具时代精神性
，更加适合体育经纪人开创事业，尤其适合迎接2008年奥运会对我国体育经纪人的要求
，是一个部实用的工具书和从业手册。
为了引导广大体育经纪人掌握经纪人的知识，尤其是为了使广大经纪人更好地领会体育
的精神实质和实际的应用，对体育经纪人规范展业进行了全新的梳理，以便与时俱进，
适应发展了的客观实际和广大经纪人的新需要。
  本书是21世纪中国经纪人实用丛书之一，是一部关于体育经纪人的实用理论专著，内
容涉及体育经纪人概述、体育经纪人的素质、体育经纪活动、运动员经纪、体育赛事经
纪、体育经纪与传播媒介等，适合体育经纪人参考学习。
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