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内容简介

数字娱乐传播被称为“流行文化的流行方式”，
王松等*的《信息传播大变局(2新媒体与数字娱乐传
播)》探索了数字娱乐传播变化与新的商业模式及其机
遇与挑战、技术在数字内容生产和发布中的应用和影
响以及艺术和数字娱乐的融合发展与变革，是读者了
解数字娱乐和流行文化的重要入口。
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王松，管理学博士，副教授，硕士生导师，现担任杭州电子科技大学新媒体传播系主任
。研究方向包括技术经济与创新管理、媒介商业模式创新、传播产业分析等。先后在英
国University of Sussex、Coventry University和央视-索福瑞等机构学习工作多年，主持教育
部人文社科基金面上项目、浙江省自然科学基金、浙江省社科规划基金项目等，参与多
家知名企业管理顾问咨询项目，发表和出版论文、*作、教材等成果几十余篇（部）。 
唐莉芳，女。杭州电子科技大学数字媒体与艺术设计学院讲师，媒介管理方向博士，主
要从事网络传播研究，参与国际和省级课题多项，在国内外知名期刊发表论文数篇，多
次参加国际性学术交流会议，如新加坡“第六届世界华文传媒与中国文明”大会、香港
“世界舞台上的中国文化”大会等。施妍，女，浙江大学数字化艺术与设计专业博士，
设计艺术学硕士；魏玛包豪斯大学、日本千叶大学交换生；曾到麻省理工学院和新加坡
科技设计大学短期访问；微软北京**实习生；获得Red
Dot**奖和iF概念奖。研究方向为数字文化、体感交互、体验设计。
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