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内容简介

    《收视率调查与应用手册》的再版具有非常重要的现实意义，它既可为我国收视
调查行业提供关于收视率调查理论、方法及具体执行过程的指导，又可为电视台、广告
公司等业界机构提供收视率指标体系、软件使用以及在市场分析、节目评估、节目编排
和广告投放决策等领域具体应用收视数据的思路与方法。《收视率调查与应用手册》是
媒介从业人员必备的一本工具书，它的再版对进一步促进我国收视调查业、电视媒介和
广告业健康稳定的发展必将起到积极的推动作用。
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